
  Концепція молодіжної кампанії «Молодь пам’ятає Шухевича» 

Мета  кампанії – систематизація і популяризація правдивої інформації про героїчне
життя Головного командира УПА Романа Шухевича у рамках молодіжної ініціативи
«Героям слава!». 

Завдання кампанії:

    -  адміністрування інформаційного ресурсу www.shukh.org.ua (збір і впорядкування
бібілографії, ілюстрацій, спогадів, статей, віршів, пісень та інших матеріалів), створення
англомовної версії сайту;
    -  організація і підтримка рекламної кампанії в Інтернеті та в соціальних мережах
(розробка і публікація на сайті і поширення в Інтернеті нових банерів та візуальної
реклами, проектів плакатів та наклейок);
    -  проведення роз’яснювальної роботи серед школярів та студентів щодо героїчного
життя та смерті Р.Шухевича через залучення якнайбільшого числа громадсько-активної
молоді в усіх регіонах України та у діаспорі;
    -  консолідація активістів українського молодіжного патріотичного руху, як на
національному, так і регіональних рівнях комплексом конкретних практичних дій і заходів
(флеш-моби, організоване відвідування музеїв, проведення спільних заходів на місцевому
рівні);

Керівництво кампанією здійснюється Оргкомітетом, що формується активістами
молодіжних патріотичних організацій України на національному рівні для:

      1. Підтримки і розвитку сайту  (оплата домену і хостінгу, підготовка  і розміщення
матеріалів, організація  перекладів англійською, а в перспективі іспанською та
російською мовами).

      2. Координації та підтримки регіональних  Ініціативних груп, які створюються  в усіх
областях України та  країнах поселення української  діаспори (особливий наголос на 
рекламній роботі серед активістів, агітаційної – серед школярів/студентів та
пропагандистської – серед ЗМІ);

 1 / 2



  Концепція молодіжної кампанії «Молодь пам’ятає Шухевича» 

      3. Виготовлення, друку і поширення  через Ініціативні групи безкоштовних  газет,
листівок, флаєрів тощо (дана  продукція виготовляється без  вказування року видання і 
розміщується на сайті в форматі доступному для додаткового тиражування).  
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